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Dynamic Advertising & Marketing Medium 

VPAK Order Fulfillment “Time‐Frame” 
Expectations & Insight 
Tuesday, September 06th, 2011 

 
IT IS IMPORTANT TO KNOW THAT TEAMVINH ONLY INTAKE 

AND ACCEPT VPAK ORDERS THAT CAN BE FULFILLED. 

 
The TeamVinh DynamicTrafficChannels “DTC”, which generates *ORPHANS to 
Fulfill VPAK Orders is a Constant Speed which goes: “As fast as it can”.  The 
supply of ORPHANS will always be naturally LESS than the Exponential DEMAND 
for VPAKS.   
 
 “ORPHANS” is a term commonly used in the MLM Industry. In TeamVinh, it specifically means any account 
that is Sponsored by TeamVinh or any one of our Internet Marketing Gurus Partners or a PROFESSIONAL 
within the System.  
 

          As the Internet Gurus and our Corporate‐Internal‐Advertising “CIA” are 
          preparing to increase “Throttle” on our next Level of Marketing Campaigns, 
          it will directly increase the conversion of ORPHANS. 
 
Generation of ORPHANS will gain in speed as the power of the DTC increases. 
Also, as more Members succeed via TeamVinh, which increases Testimonials = 
Increase Compelling = Increase Conversions, etc. and as TeamVinh gets more 
and more exposure to the public from the DTC; the TeamVinh Company and 
every single Member will Proportionately absorb the growth from the gradual 
acceleration of the ORPHANS process.    
 

Therefore, strategically LIMITING VPAK Orders per each TeamVinh 
Member will NOT hinder the growth because ORPHANS Constant Speed 
cannot go faster than “As fast as it can”.  The LIMIT is to simply ensure 
that everyone will get their fair share.  
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After understanding all the Variables that has an effect on the TeamVinh System, as of this 
writing: I am expecting the VPAKS Fulfillment to flow as follows; 

• Approximately within the next 3 weeks, every VPAK Order is expected to see at least a 
partial fulfillment. 

• And approximately 3 weeks thereafter, ALL VPAK Orders in PHASE 1 is expected to be 
completely fulfilled. 

 
With the recent implementation of; 

• VPAK Fulfillment Administration “VFA”, 
• Website Improvement involving the Temporary How It Works “HIW” VIDEO along with 

the TeamVinh Introduction VIDEO, 
• And among several other elements; 

The website will continue to improve and further simplified and refined along with the 
upcoming upgrade of the HIW  VIDEO to Studio Productions Quality (to look and feel like 
the TeamVinh Introduction VIDEO, which will really elevate comprehension & 
excitement = increase ORPHANS conversions even ‐ faster.   

 

ALL subsequent VPAK Fulfillment PHASES will be completed much faster as the 
SPEED of ORPHANS generation will be much faster by that time as well due to 
the increase in marketing “Throttle” and exposure by several folds within the 
next few weeks from where it is right now. 

 
STRONG EMPHASIS: SITUATION: 
 

While the first VPAK Fulfillment (PHASE 1) may take up to 60 days to be completely fulfilled 
because it needs a certain quantity amount of “ORPHANS” to fulfill VPAKS;  when we roll out for 
EXAMPLE: Television Infomercials, this Channel alone can easily generate 50‐100,000+ 
ORPHANS ‐ PER MONTH. And it takes us just a few hours or less to RE‐Assign these ORPHANS to 
fulfill VPAKS  via our Proprietary “VFA” System, which is equivalence of fulfilling over THIRTY 
VPAK PHASES within just ONE month when compared to today’s variables per the first PHASE 1. 
And that is JUST with Television Infomercials within the DTC… 
 

Hence, instead of relying on Arbitrary “time frames” based on “time” (i.e. 
“30 days” or “45 days”, etc.), I am strongly encouraging all TeamVinh 
Leaders to stay tight with me on communications and convey accurate and 
Non-Arbitrary “Mechanisms” and let the schedule of completed corporate 
tasks to yield an objective result and to dictate “when” VPAK orders gets 
fulfilled. 

   
Respectfully, 
 
 

  
Vinh H. Le                                                
Chairman  
Author of the Vinh’s Institute of Wisdom 
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Valuable Read:  http://www.TeamVinh.com/Members/VinhsAutoBio.asp 


